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Datorita compozitiei chimice complexe,
valorii biologice si gradului inalt de asimilare
laptele ocupa un loc important in alimentatia
rationald a omului. El contine peste 100 substante
necesare organismului uman. Importanta laptelui
constd si in faptul cd poate fi transformat intr-un
numar foarte mare de produse lactate, ceea ce
contribuie la diversificarea alimentatiei umane.

Tntrucat masa principala de lapte, ca produs
alimentar, se obtine de la vaci (circa 85% pe plan
mondial), notiunea de lapte se refera la laptele de
vaca. In ultima perioada, 1nsd, se constatd o tendinta
de crestere a producerii laptelui si de la alte specii
de animale, asa ca laptele de capra, oi etc.

Aproape Tn toate statele lumii se produce
lapte pentru consum intern, iar Th unele dintre
acestea laptele reprezinta produsul agricol cu cea
mai ridicata valoare. Producerea laptelui in diferite
state atesta diferite niveluri al costului de productie.
Costul de productie reprezintd expresia valorica a
consumurilor de muncad vie si materializata,
efectuate in scopul obtinerii unui produs. Costurile
de productie in producerea laptelui variazd in
dependentda de genetica animalelor, utilizarea
tehnologiilor fermiere, disponibilitatea furajelor
pentru cresterea vitelor s.a.

Producatorul mondial de lapte, ce-si mentine
pozitia de lider in ceea ce priveste costurile mici de
productie este Noua Zeelanda. Acest stat detine
avantaje competitive in ceea ce priveste conditiile
naturale favorabile cresterii vitelor, populatia
experimentatd de-a lungul anilor, specii de vite Tnalt
productive. Noua Zeelanda detine circa 2% din
productia globald de produse lactate si exporta peste
90% din productie.

Statele cu cel mai ridicat cost de productie in
producerea laptelui sint considerate a fi Japonia,
Norvegia, Elvetia. Principala cauza este lipsa
teritoriului pentru cresterea vitelor si a hranei
necesare acestora. Dintre statele europene cele mai
favorabile conditii de producere a laptelui le
prezintd Polonia, datorita abundentei terenurilor
furajere si salariilor scazute.

Volumul productiei globale de produse
lactate este 1n permanentd crestere. Tarile
exportatoare de produse lactate sint relativ mai
putine decat statele importatoare. Statele lidere in
comercializarea lactatelor sint Uniunea Europeana,
Australia si Noua Zeelanda. Australia si Noua

Zeelandd, ambele cu costuri de productie joase si
fiind activ implicate in marketingul international
sint primii furnizori de cascaval si lapte praf uscat
pe pietele asiatice. Uniunea Europeand se
concentreaza pe pietele vecine traditionale, precum
si pe pietele Americii de Nord, in special cu
cascaval. In tabelul 1 sint prezentati cei mai mari
producatori de produse lactate pe plan mondial.

Tabelul 1. Topul producatorilor mondiali de
produse lactate.

Nr.

ord Tara Structura, %
1 | Global, inclusiv: 100,00

2 | India 14,58

3 | SUA 12,71

4 | Rusia 5,53

5 | Germania 4,68

6 | Pakistan 4,49

Din acest tabel se observa ca ponderile cele
mai semnificative In productia mondiald le detin
India si SUA. In 2006, Asia a fost cel mai mare
producator de produse lactate din lume. La moment
Asia detine 34% din volumul total de lactate din
lume, comparativ cu 30% in 2001. Rata anuala de
crestere a productiei laptelui a constituit circa 5%,
fapt conditionat de cresterea cererii pentru lapte in
aceasta regiune, sustinuta si de cresterea economica.
China si-a dublat productia lactatelor in ultimii cinci
ani, cu rate de cresteri de peste 20% anual.

Companiile de producere ale lactatelor isi
creeazd avantaje competitive prin  inovatii,
expansiuni si consolidari de firme. Concurenta
globala a dus spre cresterea consumului de produse
lactate.

Un rol tot mai mare pe arena internationala il
joacd companiile transnationale, prin investitiile
straiine directe i formari de parteneriat cu
producitorii si distribuitorii de lactate din intreaga
lume. Globalizarea a evidentiat tot mai mult forta
acestora. Investitiile directe strdine in industriile
locale permit accesul consumatorilor spre noi tipuri
de marfuri, produse de firmele globale.

In tabelul ce urmeaza sint prezentate
companiile transnationale lidere in producerea si
distribuirea produselor lactate.




Caracteristica pietei mondiale de produse lactate 81

Tabelul 2. Companiile lidere Tn comercializarea
produselor lactate

Compania Ta_ra_ de Prezen,tav
origine geograficd
Nestle Elvetia Global
Dean Foods SUA SUA
Danone Franta Global
Dairy Farmers
of America SUA SUA
Fonterra Noua Zeelanda | Global
Arla Foods Da}nemarca/Su Eu_ropa_/OrlentuI
edia Mijlociu
Europa/Orientul
Lactalis Franta Mijlociu/Americ
a de Nord
. Olanda/Marea
Unilever Britanie Global
Kraft Foods SUA Global
Parmalat Italia Global
Aliantele strategice, partenerii strdini i

investitiile straine directe contribuie la flexibilitatea
companiilor pe piata regionald. Un beneficiu major
al operatiunilor internationale este posibilitatea de a
atinge economii de scard in productie, distributie si
marketing. In acelasi timp, firmele transnationale
trebuie sa fie flexibile in adaptarea brandurilor la
gusturile si preferintele locale.

O alta caracteristicd a pietei mondiale de
lactate o prezintd faptul ca din anul 2000 péna in
2004 lansarile de produse lactate noi practic s-au
dublat fatd de anteriorii 5 ani. S-au dezvoltat noi
piete de ingrediente lactate asa ca cazeina
(proteinele lactate) si lactoza (zahdrul din lapte).
Competitivitatea mondiala este sustinuta si de noile
utilizari ale ingredientelor bazate pe lapte, cresterea
cererii pentru noi varietiti de cascaval, cresterea
pietelor produselor de nisa si cresterea termenelor
de pastrare ale produselor.

Fluxul mondial de produse lactate este
influentat de politicile interne fatd de aceste
produse. Pentru unele tari, prioritatea de baza este
oferirea cantitatii necesare de lapte pentru
satisfacerea cerintelor interne, a laptelui-materie
prima si ale produselor lactate procesate. Politica si
programele privind produsele lactate constau Tn
mecanisme de stimulare a productiei lactatelor, iar
in alte cazuri ele prevad si soarta surplusului de
lapte. Aceste surplusuri sint orientate, cel mai des,
spre export, iar in asa tari ca UE, Canada si SUA
acesta este subventionat. Multe tiri au politici
comerciale care Tmpiedica importurile de produse
lactate.

Politica agrara a Uniunii Europene este
intruchipatd in Politica Agrara Comuna. Reformele
acesteia Tn 2003 au directionat semnificativ Uniunea

Europeana spre utilizarea platilor directe 1n

sustinerea agriculturii. Componentele fundamentale

ale politicii Tn domeniul produselor lactate include o

cotd de productie a laptelui si programe de

intervenienta pentru unt si lapte praf degresat.

Reformele constau in reducerea preturilor la ambele

aceste tipuri de produse. Astfel, pretul la unt

urmareste sa se reduca pe perioada 2005-2008 cu

25% (In 2005-2007 cate 7% anual, iar Tn 2008 cu

4%). Pentru laptele praf degresat, reducerile de pret

au fost uniforme de céte 5% anual Tn perioada 2004-

2006. De asemenea a fost stabilita si o limita

cantitativa in cumpdrarea anuald a untului de 30 mii

tone péna in 2008, incepand cu 70 mii tone in 2004

si reducerea anuald treptatda cu cate 10 mii tone.

Reducerile de pret sint subventionate de bugetul

Uniunii Europene.

Tn  concluzie, putem constata favorabil
situatia generala a producerii globale a lactatelor. Pe
langa faptul cd aceasta este in permanentd crestere,
ca volum, un moment pozitiv e si faptul
diversificarii acesteia. Cu toate ca exista doar cateva
state lidere Tn producerea si comercializarea
produselor lactate i companii transnationale,
acestea joaca un rol pozitiv asupra altor tari.
Avantajele constau in:

e acoperirea necesitatilor interne, acolo unde
productia lactatelor nu este si nu poate fi
dezvoltata;

e raspandirea mai rapida ale produselor lactate
noi;

o difuzarea
lactatelor;

e dezvoltarea industriei lactatelor ca urmare a
tendintelor de imitare ale companiilor lidere in
domeniul respectiv.

tehnologiilor noi in producerea
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