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Abstract: Preocuparea principald a lucrarii este definirea, in mod curpinzator, a conceptului de plagiere in lumea
modei. Moda, astazi, depinde de idei, individualitate si autenticitate. Mai mult ca niciodatd, designerii isi indreaptd
atentia spre originile lor — pentru a determina ce semnificatie au creatiile lor pentru public §i care sunt valorile acestora.
Intrebarile, care-si cautd raspuns de-a lungul acestui studiu, sunt legate de stabilirea unor argumente si indicii care
delimiteaza creatia adevarata de plagiere, inspiratie, imprumut sau trend. Moda a fost dintotdeauna dorinta de creatie,
inspiratia de moment din care s-au nascut ulterior obiecte de artd. De ceva timp, insd, moda a devenit pentru Casele de
Moda o afacere bazata pe strategii de marketing si productie sistematica. Creatia si originalitatea si-au pierdut ponderea
n industrie.
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Introducere

Moda inregistreaza tendintele si preferintele estetice, creeaza modelul vestimentar atragator, frapant,
care se incadreaza 1n sensul general al stilului estetic dominant. lar vestimentatia a devenit un domeniu de
creatie in care s-a dezvoltat diferentierea prin forma, culoare, decor si material. Nota de fantezie deosebita,
datd de moda, trebuie perceputa ca inovatie. Designerii transforma piesele vestimentare in adevarate opere de
arta. Cu toate acestea, in aceasta industrie, existd notiunea de ,,fake designers” care infatiseaza existenta unor
indivizi a caror idei sau modele sunt copiate din lucrarile altor designeri. Industria modei are obiceiul de a
ciuta inspiratie de oriunde. Insi limita dintre inspiratie si plagiere este una insesizabila. In calitate de
consumatori de rénd, suntem constienti de tendintele de moda, care apar in magazine cum ar fi H&M si Zara,
care produc copii identice a designerilor renumiti, cu o deviere in ceea ce tine de calitatea tehnologiei de
confectionare si a materialelor textile utilizate in crearea acestor produse. Dar, sunt momente cand fluxul se
inverseaza si vedem artisti independenti care au stilurile proprii copiate si vandute in productia de masa.
Intrebarea redublicarii modei contemporane se ridica regulat in industrie. Incepand cu plagierea distincta si
terminand cu numeroasele colectii ale brand-urilor renumiti dar si celor mai putin renumiti, care ne oferd
senzatia de deja-vu. A defini limita dintre copierea evidenta si asa-zisa inspiratie devine din ce in ce mai greu.
Renumitul jurnalist, Angelo Flaccavento, nu doar odata a scris In volumele sale, ca noi trdim in epoca post-
production-ului - termen care a fost promovat in anii '80 de catre Nicolas Bourriaud, critic de arte si curator
francez. Teoria acestuia declara ca toata cultura contemporand, de la moda si design pana la muzica si arte
plastice, reprezinta in sine o reinterpretare a unor lucruri deja existente sau care cindva au existat. Alcatuirea
unei idei absolut noi, dar, si fara precedent, este practic imposibila: constient sau nu, oamenii de arta din toate
domeniile emita sau interpreteaza ceea, ce a fost creat inaintea lor.

1. Scurtistoric

Tntr-o oarecare miasura, toata istoria modei este strans legatd de imprumut. Coco Chanel a previzut idei
pentru stilul ei caracteristic ,,a la garconne” (stil barbatesc) in piesele vestimentare a garderobei masculine a
sec. XX, si anume, la prietenul ei, Arthur Capel (fig. 1). Christian Dior nu a fost cel care a conceput ideea
faimoasei siluete ,,corolle” specific stilului New Look, dar a reinterpretat rochia cu crinolina de la sf. sec. XIX
- Inc. sec. XX, modernizand-o (fig. 2). Colectia lui Yves Saint Laurent din anul 1971 a fost inspirata din moda
parisiana a anilor 1940 si reamintea un colaj din piese vestimentare gasite la piata second-hand de pe malul
raului Seine. Vivienne Westwood nu doar o sigura data a folosit in creatiile sale referinte la costumul istoric,
combinand motive din costumurile istorice a diferitor epoci intr-o tinuta unica (mai tirziu la aceasta metoda va
recurge activ John Calliano in limitele propriului brand, dupa care, si Christian Dior). lar ideea de a imbraca
un barbat in fusta nu ii apartine lui Jean-Paul Gaultier — el a imprumutat aceasta ideea de la remarcabilul stilist,
Ray Petri.
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Fig. 1. Coco Chanel impreuna cu prietenul e, Fig. 2. Model de rochie sex XIX-XX si
Arhur Capel rochie n stil New Look Christian Dior
Sursa: https://designandfashionmagazine.com [10] Sursa: https://artsandculture.google.com [14]

Exemple asemandtoare sunt multe, si niciunul din acestea nu afecteaza reputatia si autoritatea
designerilor mentionati, atita timp cat acest imprumut infatiseaza o reinterpretare si personalizare in stil
propriu a unei forme, culori, siluete sau idei care serveste drept baza si atata timp cat sursa de inspiratie a
creatorului este declarata. Insa pe parcursul anilor au existat cazuri, in care plagierea si refuzul de a accepta
acuzatia 1n insusirea ideilor strdine, au dedus la curtea de istanta.

Cel mai puternic scandal de moda a anului 1994 a fost depunerea unei plangeri penale din partea lui
Yves Saint Laurent impotriva lui Ralph Lauren in care designerul francez si-a acuzat colegul american in
furtul” design-ului rochiei tip tuxedo, prezentat pentru prima data publicului in 1966 (fig. 3). Ralph Lauren a
fost nevoit sa plateasca o amenda de 395 de mii de dolari, din care 88 de mii de dolari, s-au intors lui Ralph
Lauren, fiind ofensat de cuvantul ,,furt” si dand in judecata pentru insulta.

2. Plagiere in moda sau trend comun?

Este evident cd, daca produsele similare sunt prezentate cu o diferenta de cateva zile sau chiar sdptamani,
atunci argumentarea acestei coincidente este sursa comuna de inspiratie - trendbook. Functia principald a unui
trendbook este examinarea si determinarea acelor piese vestimentare, culori, combinatii, imprimeuri si forme,
care vor deveni trend-uri. Prezicerea tendintelor este denumirea ocupatiei oamenilor a caror sarcind este
cautarea noilor tendinte, ideologii si cerinte a societatii. Analistii lucreaza nu numai in domeniul modei: trend
haunting astazi este una dintre cele mai cautate profesii in orice domeniu, de la produse farmaceutice la
publicitate si industria de divertisment. Companiile uriage — de la Coca-Cola la Forever 21 — cheltuie milioane
de euro pe consultanti specializati pe tendinte sau trendbook-uri cu informatii necesare. Iar in cazul in care in
limitele unui sezon, colectiile unor designeri se aseamand, este vorba despre acelasi trendbook care a servit
drept sursd de inspiratie pentru mai multi creatori de moda. Ins, uneori, creatorii de moda incep s copieze
creatiile colegilor sii sau a designerilor mai putin cunoscuti. In asa mod, zicala ,, Totul nou este bine uitat
vechi” poate descrie nu numai tendinte proaspete, dar aproape fiecare a doua colectie.

3. Exemple recente de Plagiere in lumea modei

In 1989, Dapper Dan, designer din underground, cunoscut pentru pasiunea fata de hip-hop si logomanie,
a creat o tinutad pentru atleta americana, Diane Dixon. Tinuta consta dintr-o haina de nurca cu design propriu,
cu maneci voluminoase decorate si cu abrevierea literelor LV. Dupa 28 de ani, o haina asemanatoare apare in
cruise colectia Gucci (fig. 4). Alessandro Michele, directorul creativ a casei de moda Gucci, asigura ca modelul
lui Dapper Dan a servit doar ca o sursd de inspiratie pentru el si nu existd plagiere. Cu toate acestea, o
colaborare dintre casa de moda Gucci si designerul Dapper Dan, cu propunerea de a reinterpreta acea haina in
contextul modei contemporane, nu a existat.
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Fig. 3. Colectia lui Ralph Lauren 1991 si Fig. 4. Creatia lui Dapper Dan 1989
Colectia lui Yves Saint Laurent 1966 si Colectia Gucci 2018
Sursa: https://www.whowhatwear.co.uk [13] Sursa: https://www.gucci.com [16]
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Unul dintre cazurile recente a devenit scandalul dintre brandurile Balmain si Givenchy. Directorul
creativ al lui Balmain, Olivier Rousten, in 2015, a fost acuzat in plagiere: designerul a copiat o jacheta alba cu
un decolteu adancit din colectia Givenchy din 1997, perioada in care Alexander McQueen a fost designerul
principal al Casei de Moda (fig. 5).

Téanarul brand britanic de haine streetwear, No Fixed Abode, a dat In judecata Casa de Moda, Versace,
pentru incélcarea drepturilor de autor si utilizarea ilegala a simbolului marcii brand-ului sub forma unui cap
de leu (fig. 6). Potrivit procesului depus la Curtea Suprema Britanica privind problemele de proprietate
intelectuala, fondatorul marcii No Fixed Abode, Emma Mann, a inregistrat emblema in 2013. Conducerea
brand-ului Versace a ignorat cererea companiei No Fixed Abode de a nu folosi logo-ul in colectia capsula
Versus Versace din 2015 si a continuat sa-si ,,marcheze” produsele cu emblema unui leu de aur. Potrivit lui
Mann, compania Versace a copiat logo-ul lor de peste 200 de ori pe haine si accesorii. Cu toate acestea,
demonstrarea furtului de proprietate intelectuala in Marea Britanie si SUA este un caz problematic, deoarece
ideile din industria modei nu pretind aceeasi protectie ca arta sau industria cinematografica. In moda, articolele
sunt clasificate drept ,,functionale” si sunt scutite de dreptul de autor. In schimb, in majoritatea cazurilor,
legislatia protejeaza anumite creatii, cum ar fi o imprimare sau un logou comercial. Dovedirea cazului este
agravat si de faptul ca leul de aur a existat in incinta brand-ului Versace inca din anii '80 ai secolului trecut
datorita liniei de accesorii create de Gianni Versace.

NO FIXED ABODE
INDIVIDUAL ANARCHISM
LONDON

- PR
Fig. 5. Colectia Balmain 2015 si Fig. 6. Emblema brand-ului No Fixed Abode
Colectia Givenchy 1997 Colectia si emblema colectiei Versus Versace 2015
Sursa: https://www.fashiongonerogue.com [17] Sursa: http://www.thefashionlaw.com [19]

4. Metode de combatere a problemei plagierii

Afacerea de moda este o combinatie intre creativitate si comert, iar ideile In acest domeniu servesc drept
startup capital. In esentd, doar un singur tip de plagiere in moda poate fi numit nedrept - copierea ideilor unor
artisti tineri din underground si designeri nepromovati. Un caz asemandtor, recent, a fost scandalul legat de
brand-ul Viktor & Rolf. Esenta conflictului consta in ideea de a purta capete de papusi mari la couture fashion
show FW 2017/18 care, de fapt, nu apartine lui Rolf Snoren si lui Victor Horsting, ci unui student din China
care i-a trimis portofoliul acestui brand pentru a obtine stagiere. In 2016, mai mult de patruzeci de tineri
ilustratori au acuzat in plagiere brand-urile companiei Inditex (in lista acestora intrd companiile Zara, Bershka,
Pull & Bear si Stradivarius). Reprezentantii acestei companii ,,au Imprumutat” ideile de la tinerii studenti
pentru crearea unor imprimeuri, aplicatii si bijuterii. in majoritatea acestor cazuri, autorii jefuiti riman fara
nimic — marcile acuzate nu se grabesc sd aduca in mod public scuzele, nemaivorbind de satisfacerea
pretentiilor. Indignarea legatd de plagiere in lumea modei nu te asigura si nu iti garanteaza protectia, fapt care
influenteaza nu doar tinerii stagiari si designeri independenti. Cazurile 1n care un designer renumit a reusit sa
patenteze o anumita imprimare sau stil sunt rare. Cele mai multe patente le are brand-ul Christian Louboutin
care a reusit sa isi protejeze, in mod legal, de copiere, culoare rosie a talpei pantofilor si mai multe modele de
incaltaiminte. Insa, in aceste cazuri se mentioneazi elemente si obiecte repetate de la colectie la colectie.
Nimeni nu va obtine patent pentru un model sau o siluetd creatd pentru un singur sezon.

In mod evident, nu existd nicio solutie exactd pentru aceastd problema. Insi, in era tehnologiilor
avansate, retelele de socializare au devenit un instrument in identificarea cazurilor de plagiere, dar si pretindere
de drepturi. Utilizatorii platformelor de socializare Instagram si Twitter au posibilitatea de a gasi raspunsul la
aceasta Intrebare independent, examinand pagina populard cu denumirea @diet_prada. Autorii contului, Tony
Liu si Lindsay Schuyler, prezinta colaje cu articole de imbracaminte care sunt izbitor de asemanatoare intre
ele si care, sunt insotite de catre descrierea informativa despre sezoanele, anii si Casele de Moda care au
prezentat produsul respectiv. Un numar suficient de urmaritori scandalosi, abonati la acest cont, sunt interesati
de distrugerea plagierii si sunt extrem de atenti la fiecare produs prezentat pe podium, astfel incat @diet prada
primeste zilnic materiale de la oameni din lumea intreagd. Proiectul, creat initial in mod frivol si superficial, a
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devenit unul dintre cele mai scandaloase fenomene din lumea modei. Pagina atrage in mod regulat atentia nu
numai a abonatilor si utilizatorilor instagram, dar si a companiilor si a caselor de moda care sistematic ajung
in colajele postate pe pagind. (@diet prada nu este singurul exemplu care activeaza cu acest scop. O alta pagina
poartd denumirea de @whodiditfirst. lar abonatii la aceste pagini cresc in mod considerabil.

Concluzii

Obiectivul principal al lucrarii este cel de a patrunde in adevarata cauza si problema care, ca de obicei,
consta 1n societatea de consum si faptul ca moda, cu rare exceptii, a incetat de multe ori sa fie arta si a devenit
o afacere profitabila. Un designer de succes trebuie sa produca cel putin patru colectii pe an: doua de sezon si
doud inter-sezoniere. Uneori se adaugd doud colectii de haute couture si in total ajunge la sase colectii. Si
aceasta nu este cifra finala: unii designeri de moda participa la Saptamana modei de nunta, altii - conduc doua
sau chiar trei brand-uri simultan. Se adauga la colectii si colaborarea reala cu brandurile pietei de masa dar si
alte proiecte. Intr-un astfel de ritm, este dificil si rimai cu adevirat original si sa produci noi idei in fiecare
luna. Prognoza pentru timpul apropiat ramane a fi dezamagitoare atita timp cat procesul creativ este o
productie de colectii.

Lucrarea atrage atentia asupra faptului cd consumatorul modern nu cautd originalitate in creatiile de
moda, mult mai mare pondere insd in industria modei, are agitatia creatd in jurul marcii sau respectarea
tendintelor. Este putin probabil ca consumatorii de rand sa stie cine este Dapper Dan, si de ce haina creata de
Alessandro Michele nu poate fi numita o idee geniald generatd de creator. Astdzi, moda reprezinta in esenta, o
afacere in procentaj de 90% si doar 10% creativitate, iar pentru fiecare brand, prima sarcina in productie este
vanzarea produsului, dar nu generarea unei idei stralucite care va trai de-a lungul anilor.
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