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Adnotare

Domeniul de studiu al tezei il constituie aspectele teoretice si aplicative ale eficientei

marketingului imobiliar prin digitalizare n cadrul intreprinderii SRL “’Realist Estate Agency”.

Structura tezei: introducere, trei capitole, concluzii si recomandari, 23 bibliografie, 2

anexe, 10 figuri, 17 tabele.

Obiectivele generale constau in: definirea conceptului de marketing digital si
caracteristicile acestuia, precum si rolul acestuia, analiza economico-financiara a intreprinderii,
evaluarea valorii de piatd a proprietatii imobiliare si promovarea acestuia cu ajutorul

marketingului digitl precum si metode de imbunatatire.

Metodele aplicate la elaborarea tezei de master: metoda calitativa, metoda cantitativa,
metoda comparativa, elaborarea caracteristicii intreprinderii analizate, analiza economico-

financiara in cadrul Intreprinderii.

Rezultatele obtinute constau in: reducerea unei cantitdti considerabile de timp si efort in
comparatie cu mijloacele invechite ale marketingului imobiliar. De asemenea obtinerea

rezultatelor dorite, iar una din cele mai principale este vanzarea imobilelor.



Annotation

The field of study of the thesis is the theoretical and applicative aspects of the efficiency
of real estate marketing by digitization within the enterprise SRL ”Realist Estate Agency”.

Thesis strucure: introduction, three chapters, conclusions and recommendations, 23
bibliography, 2 annexes, 10 figures, 17 tables.

The general objectives consist in: defining the concept of digital marketing and its
characteristics, as well as its role, economic-financial analysis of the enterprise, assessing the

market value of real estate and promoting it with the help of digital marketing and methods.

Methods applied to the elaboration of the master's thesis: the qualitative method, the
quantitative method, the comparative method, the elaboration of the characteristics of the
analyzed enterprise, the economic-financial analysis within the enterprise.

The results obtained consist in: reducing a considerable amount of time and effort
compared to outdated real estate marketing tools. Also getting the desired results, and one of the

most important is the sale of real estate.
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INTRODUCERE

In zilele noastre, nicio firma nu isi poate prezenta munca fira a promova un produs sau
serviciu. Astazi, nu mai este suficient sa creezi un produs bun, sa-i pui un pret favorabil si sa-l
aduci pe piata. Dezvoltarea rapida a pietei ofera firmelor un impuls nu numai pentru a dezvolta
produse unice, competitive, ci si modalititi inovatoare de a le promova.

Promovarea face parte din mixul de marketing, care include modalitati si mijloace de
comunicare cu consumatorul, impactul asupra acestuia si asupra altor subiecte ale sistemului de
marketing. Adesea, un program de promovare bine conceput joaca un rol major in succesul
companiei. Compania trebuie nu doar sa comunice, ci sd o faca cu competenta, gandindu-se la
fiecare pas si la consecintele acestuia, deoarece programul de promovare a unui produs sau
serviciu nu trebuie sa contina nimic de prisos, intdmplator, altfel va fi sortit esecului. Un program

de promovare esuat duce la costuri inutile, pierderea competitivitatii companiei, dauncaza

imaginii sau chiar ameninta sa paraseasca piata.

Digitalizarea este efectul revolutiei internetului si a transformarilor tehnologice. Pentru
fiecare industrie poate insemna ceva diferit, dar beneficiul este pentru intreg ecosistemul de
business sau social. Conectivitatea a condus la cresterea exponentiala a volumului de date iar
utilizarea relevanta a acestora pentru marketing si vanzari eSte Cea mai mare provocare.
Conversia marketing-ului digital in vanzari si cresterea veniturilor pentru companie este una din

marile intrebari la care oamenii de marketing si vanzari din era digitala incearca sa raspunda.|[1]

Actualitatea temei alese consta in faptul ca in conditii moderne exista un numar mare de
bunuri si servicii diferite pe piata, dar nu toate firmele sunt capabile sa le prezinte in mod
competent consumatorului. Problema credrii unei reclame eficiente este deosebit de acutd la
introducerea pe piata a unui produs nou. Consumatorul nu stie despre caracteristicile produsului
si meritele acestuia, imaginea acestuia nu s-a format inca in mintea consumatorilor. In acest sens,

lucrarea data va avea in vedere promovarea la lansarea pe piata a unui nou produs.

Scopul tezei de master consta in intarirea cunostintelor, competentelor, capacitatilor
analitice si practice in aceasta ramura, si aplicarea cunostiintelor teoretice, acumulate in decursul
anilor de studiere, in practica, si efectuarea unei analize detaliate a situatiei economico-financiare
a companiei ,,REALIST ESTATE AGENCY” S.R.L. in vederea argumentarii unor strategii

eficiente care ar Tmbunatati starea companiei si ar asigura o dezvoltare durabila a acestei



companii.

In introducere este argumentat succint rolul eficientizarii marketingului imobiliar prin
digitalizare si necesitatea perfectionarii acestora.

In primul capitol “Fundamentele teoretice ale marketingului digital si organizarii
promovarii produselor pe piata” este descries mixul de marketing, tipurile de marketing digital,
beneficiile precum si pandemia globala — COVID-19,stoparea sectorului imobiliar.

in capitolul doi ,,Analiza economico-financiari a intreprinderii ,,REALIST ESTATE
AGENCY” S.R.L. este prezentatd necesitatea si continutul analizei economico-financiare in
cadrul activitatii economice, mediul concurential si impactul sau asupra activitatii economico-
financiare.

In al treilea capitol ,,Studiu de caz privind evaluarea valorii de piati a proprietatii
imobiliare si promovarea acestora cu ajutorul digitalizarii marketingului” este prezentata
evaluarea unui bun imobil si metodetele de promovarea imobilului prin intermediul digitalizarii

marketingului.
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